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Bachelor-Studiengdnge Akad. Grad

Industrial Design Vollzeit Graz
Informationsdesign BA Vollzeit Graz
Journalismus und Public .

Relations (PR) BA Vollzeit Graz
Ausstellungsdesign berufserméglichend Graz
Communication Design MA berufserméglichend Graz
Content-Strategie / .

(R MA berufsbegleitend Graz
Industrial Design MA Vollzeit Graz
Interaction Design MA berufserméglichend Graz
Media Design MA berufserméglichend Graz
Sound Design* MA berufserméglichend Graz

* in Kooperation mit der Kunstuniversitdt Graz

Master-Lehrgédnge Akad. Grad Standort

Public Communication berufsbegleitend Graz
Technische Dokumentation MSc berufsbegleitend Graz

Visuelle Dokumentation und
Bildmanagement

MA berufsbegleitend Graz

m Department fiir Medien & Design entwerfen wir die Kommu-

nikationswelten der Zukunft. Wir entwickeln Design-Losungen
fiir Produkte und Dienstleistungen, konzipieren und gestalten Inhalte
fiir verschiedene Kommunikationskandle und bewegen uns kreativ in
einem digital vernetzten Umfeld. In Zusammenarbeit mit Unternehmen
und Institutionen geben wir Anforderungen aus der Praxis eine funkti-
onale und zugleich dsthetische Form. Inspiriert von den Visiondrinnen
und Visiondren der Branche lassen wir uns jeden Tag aufs Neue in
unserem Ideenreichtum und unserer Umsetzungskompetenz fordern.
Von der Vielfalt der Chancen, die ein Studium an unserem Department
bietet, zeugen die Karriereverldufe unserer Absolventinnen und Absol-
venten. Was alle verbindet? — Die Leidenschaft fiir zukunftsweisende
Kommunikation und Design.



Bachelor-Studium / Master-Studium

INDUSTRIAL DESIGN

PRODUCT DESIGN

TRANSPORTATION DESIGN
USABILITY > INNOVATION

eltweit ist ein verstdrkter Trend zum

Design feststellbar. Industrial Design
beinhaltet dabei die Gestaltung industriell
herstellbarer Produkte und Systeme. Es
gibt viele Designerinnen und Designer, die
sich mit d&sthetisch betontem Objektdesign
beschéftigen; hingegen herrscht ein Mangel an
Designerinnen und Designern, die Kenntnisse
in den Bereichen Konstruktion, Elektronik,
Marketing und Ergonomie besitzen. Deshalb
ist das technisch-funktionale Industriedesign
der Fokus unserer Designausbildung. Die
Schwerpunkte unserer Studiengdnge liegen im
Produkt- und Transportation-Design.

Sowohl im Bachelor- als auch im Master-
Studium  bilden die interdisziplindren
Projektarbeiten das Riickgrat der Ausbildung.
In beiden Studiengdngen ist je ein volles
Praktikumssemester integriert. Im Master-
Studium werden die Projektarbeiten durch
renommierte Gastprofessoren mitbetreut
(zuletzt von Audi, BMW und MINI DESIGN).

Im Mittelpunkt des Studiums stehen die
Vermittlung  von  wissenschaftlichen und
gestalterischen Grundlagen sowie der Aufbau
der darstellerischen und der technischen
Kompetenz. Hierbeibieten Kooperationsprojekte
die einzigartige Mdglichkeit, die visiondren
Ideen der Studierenden mit der Erfahrung
kompetenter Partner aus der Industrie
zusammen zu bringen.

FACTS

Bachelor of Arts in Arts and Design
(BA)

Vollzeit

6 Semester / 180 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/idb

Unterrichtssprache:
Deutsch, ausgewahlte
Lehrveranstaltungen auf Englisch

e [ d

18 Studienpldtze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
FH-Prof. Dipl.-Designer Michael Lanz

Wussten Sie, ...

... dass wir die Design-Entwiirfe
publizieren? Im ,Design Mail*
veroffentlichen wir mehrmals im
Studienjahr ausgesuchte Projekt-
und Abschlussarbeiten.



CURRICULUM: 180 ECTS (30 ECTS pro Semester)

BACHELOR-STUDIUM INDUSTRIAL DESIGN

3. Semester

1. Semester

Freies Zeichnen
Darstellungs-
techniken 1
Modellbau 1
8 ECTS

Gestalten 1
9 ECTS

Design Basics
Darstellende
Geometrie
4 ECTS

Engineering Basics
2 ECTS

General English 1
2 ECTS

Bachelor-Arbeit

2. Semester

Darstellungs-
techniken 2
Modellbau 2

Fotografie
8 ECTS

Gestalten 2
Formgebung /
Semantik
Grafik-Design 1
15 ECTS

Wahrnehmungs-
& Farbpsychologie
2 ECTS

Engineering 1

Darstellungs-
techniken 3

Kommunikation 1
Professional

CAD1

8 ECTS

4 ECTS

General English 2 English 1
2 ECTS 4 ECTS
Darstellungs- Design-
komp komp
Berufspraktikum

»Die ethische Komponente wird immer
wichtiger, die Verantwortung derer,
die gestalten, wéichst. Durch kreatives
Denken kann man in Unternehmen
auch jenseits von Design viel bewe-
gen. Als Designer ist man in der Lage,
Zukunftsszenarien zu visualisieren

und zu kommunizieren.“
DI (FH) Michael Tropper, Absolvent

forpeople, London

4. Semester

Digital Design
Tools 1
3 ECTS

Grafik-Design 2
2 ECTS

Strategic Design
4 ECTS

CAD 2
Engineering 2
6 ECTS

Kommunikation 2
Professional
English 2
3 ECTS

Technologie-
kompetenz

5. Semester

6. Semester

Bachelor-Arbeit 1:
Design +
Innovation
14 ECTS

Digital Design Tools 2
Virtual Modeling
Basics
4 ECTS

Transportation
Design Basics
4 ECTS

Philosophie + Design
Geschichte +
Methodik des Designs
4 ECTS

Mechatronic
2 ECTS

Professional
English 3
2 ECTS

Grundlagen &
Methodik

Bachelor-Arbeit 2
6 ECTS

Berufspraktikum
24 ECTS

Kommunikation &
Présentation



Bachelor-Studium
INFORMATIONSDESIGN

DESIGN > COMMUNICATION
MEDIA > WEB > INTERFACES
INTERACTION > EXHIBITION

I nformationsdesignerinnen sind Expertinnen
und Experten fiir die visuelle Umsetzung von
Information. Sie planen und optimieren Kommu-
nikationsprozesse in Print-, audiovisuellen und
digitalen Medien. Sie gestalten unser unmittel-
bares Umfeld und sorgen dafiir, dass wir uns in
Ausstellungen und Verkehrseinrichtungen gut
zurechtfinden oder Gerdte intuitiv bedienen
kénnen.

Im Bachelor-Studium ,Informationsdesign® ver-
mitteln wir allgemeine Designkompetenz, um
Gestaltungsaufgaben erfassen und losen zu
koénnen. Unsere Studierenden erlernen den Ein-
satz der Werkzeuge im Grafik- und Webdesign,
die Techniken der Videoproduktion, die Reali-
sierung von Animationen sowie die Gestaltung
interaktiver Elemente und Raume. Die Basis
fiir benutzerinnengerechte Bedienoberfldchen
bilden dabei die Skills des Usability Designs.
Gesellschaftliche, soziale und designhistorische
Kontexte sowie im Berufsleben nétige Kompe-
tenzen runden die Inhalte des Studiums ab.

Projektarbeiten in Kleingruppen und ,Startup-
Firmen“ sorgen fiir ein praxisnahes Studium. Ab
dem 4. Semester kénnen unsere Studierenden
zwischen den Vertiefungsrichtungen ,Commu-
nication Design®, ,,Media Design“ und ,Interac-
tion Design“ wahlen. Das dreimonatige Berufs-
praktikum im 6. Semester kann im In- oder
Ausland absolviert werden.

FACTS

Bachelor of Arts in Arts and Design
(BA)

Vollzeit

6 Semester / 180 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/ind

© [*® {

|§\I Unterrichtssprache: Deutsch

e 49 Studienplétze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
Univ.-Doz. Dr. phil. Karl Stocker

»Das Studium erlaubt ein Eintauchen
in die Welt des kreativen und
computerunterstiitzten Arbeitens.

Im Fokus steht die Vielfalt der
anwendbaren Medien und die
daraus resultierende Quintessenz:
Zusammenhdngende Informationen
zu liefern und das auf einem Blick.“

Clara Frithwirth, MA, Studentin



BERUF & KARRIERE

Das Berufsfeld unserer Absolventinnen und
Absolventen liegt in den Creative Industries.
Das sind zum Beispiel Designbiiros, New

Media  Agencies, Verlage, Printmedien,
Internet-Broadcaster oder Film- und
Videoproduktionsfirmen. ~ Zudem  kdnnen

unsere Absolventinnen und Absolventen ihr
Studium mit einem Master-Studium fortsetzen,
an der FH JOANNEUM zum Beispiel mit
»Ausstellungsdesign oder ,,Communication,
Media, Sound and Interaction Design®.

Journey of Hope: Plakatausstellung zur
Fliichtlingsproblematik im Grazer Kunsthaus.
Foto: Manuel Schaffernak

CURRICULUM: 180 ECTS (30 ECTS pro Semester)

4. Semester

3. Semester

1. Semester 2. Semester

Typographie 1 Design Thinking 1 Generatives Design 2

Kunsttheorie und
gestalterische
Praxis 2

Geschichte und
Theorien
des Designs

Kunsttheorie und
gestalterische Praxis &4
Kunsttheorie und Medientheorie 2

gestalterische Design Lectures 1

Rl Portfolio
Informationsdesign 1 Informationsdesign 2 Kommunikations-
methoden
Cultural Studies Typographie 2
User-zentriertes
Informatik

Design
fiir Designerlnnen

3D-Modelling und
3D-Animation

Kunsttheorie und
gestalterische
Praxis 3

Usability Testing

3D-Modelling Programmieren

Informationsdesign 3

Medientheorie 1

Présentations-
techniken

Modul der jeweiligen
Vertiefungsrichtung:

Communication Design
Media Design
Interaction Design

5. Semester

Design Thinking 2

Design Lectures 2

Advertising

Seminar zur
Bachelor-Arbeit 1

Wahlpflichtfacher:
Szenographische
Interventionen -
User Experience
Design -

Web Programming -
Package Design *
Projektmanagement -
Social and Sustainable
Design

Modul der jeweiligen
Vertiefungsrichtung:

Communication Design
Media Design
Interaction Design

6. Semester

Seminar zum
Berufspraktikum

Seminar zur
Bachelor-Arbeit 2

Berufspraktikum

(12 Wochen)



Bachelor-Studium

JOURNALISMUS UND PUBLIC RELATIONS (PR)

ONLINEKOMMUNIKATION
RADIO - TV - (BEWEGT)BILD
SOCIAL MEDIA - PRINT
DIGITALER JOURNALISMUS

E ine Gesellschaft, in der jede und jeder mit
einem Smartphone Nachrichten rund um
die Uhr lesen und verbreiten kann, verlangt
nach Kommunikationsprofis mit vielfaltigen
Kompetenzen. Journalismus und Public Rela-
tions verandern sich angesichts immer neuer
Entwicklungen der Kommunikationstechnolo-
gie stdndig. Als einziger Fachhochschul-Studi-
engang Osterreichweit bieten wir eine umfas-
sende, innovative Medienausbildung sowohl fiir
das Berufsfeld Journalismus wie auch fiir die PR.

Die vertiefenden Wahlméglichkeiten ,Online-
kommunikation“ und ,,Digitaler Journalismus®im
4. und 5. Semester ermdglichen die Ausbildung
praktisch-kreativer Kompetenzen fiir die webba-
sierte Content-Produktion. Schwerpunkte wie
die Analyse datenbasierter Informationen und
unternehmerisches Denken férdern Fahigkeiten,
mit denen Absolventinnen und Absolventen den
Herausforderungen der neuen Arbeitswelt be-
gegnen und die technologischen, medialen und
gesellschaftlichen Verdnderungen erfolgreich
niitzen kénnen. Unsere Studierenden erhalten
eine praxisorientierte, multimediale Ausbildung,
deren Fundament in aktuellen medientheore-
tischen Forschungsergebnissen zu finden ist.
Zahlreiche Kooperationen mit Medienunter-
nehmen, das Praktikumssemester und anwen-
dungsorientierte Projekte lassen die Studieren-
den praktische Erfahrungen fiir die vielfaltigen
Berufsfelder sammeln. Englisch als internatio-
nale Lingua franca findet dabei projektorientiert
sowie in Lehrveranstaltungen vermittelt statt.

8

FACTS

Bachelor of Arts in Arts in Social
Sciences (BA)

Vollzeit

6 Semester / 180 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/jpr

ke d

Unterrichtssprache: Deutsch

e 40 Studienplatze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
FH-Prof. Mag. Dr. Heinz M. Fischer

Wussten Sie, ...
... dass wir die Besten aus der
Branche einladen? Bei uns lernen
Sie prominente Journalistinnen,
Journalisten und PR-Fachleute
hautnah kennen.



BERUF & KARRIERE

Unsere Absolventinnen und Absolventen sind
Allrounder in Journalismus und PR. Sie erhalten
eine professionelle praktische Ausbildung in
allen Mediengattungen. Angepasst an die Ent-
wicklung der Kommunikationstechnologie gel-
ten insbesondere die folgenden Ausbildungs-
ziele:

Aneignung von Kompetenzen fiir die erfolg-
reiche Ausiibung qualifizierter Medienberufe,
vorrangig im Journalismus und den Public Re-
lations (PR)

Professioneller Umgang mit Sprache, Texten
und Bildern in Berufen der Medien- und Kom-
munikationsbranche

CURRICULUM: 180 ECTS (30 ECTS pro Semester)

Generieren, Bewerten und Steuern gesell-
schaftlich relevanter Themen im Umfeld von
Information, Kommunikation und Medien

Erkennen und Steigern medialer Qualitdt in
der Medienwelt, geleitet von (selbst)kri-
tischer Haltung

Professioneller Umgang mit crossmedialen
Inhalten (Content) und Webinhalten

Kenntnisse in der Daten- und Informations-
auswertung fir publizistische Zwecke

Professionelles Auftreten und Kommunizie-
ren in internetbasierten Medien und Kanélen

1. Semester 2. Semester 3. Semester 4. Semester 5. Semester 6. Semester
Medien-
Medien- wirtschaft und
offentlichkeiten Entrepreneurship
(Erste 8 ECTS
Bachelor-Arbeit)
' 12 ECTS
J:J::;Ti::'lijs Pflichtpraktikum
6 ECTS inkl. begleitendem
Seminar
Einfiihrung in den Multimedia- 20 ECTS
Journalismus Journalismus Innovation und
und die PR MECTS Medienentwicklung
8 ECTS Daten und 9 ECTS
PR-Konzepte Analyse
6 ECTS 6 ECTS
Text und Wissenschaftliche
Présentation Methoden
BEES 4 ECTS Strategische PR
8 ECTS
Fokus el Fokus gr?llf::
Digitaler Online- pigitaler
kommu- kommu- )
Journa- o Journa- P Zweite
Webcontent und lismus1  mikation T igmyg n;l;aélgpsz Bachelor-Arbeit
Gestaltung ects  12ECTS 13ECTS 10 ECTS
Webliteracy 8 ECTS Angewandte
G empirische

Sozialforschung
5 ECTS









Master-Studium
AUSSTELLUNGSDESIGN

EXHIBITION > DESIGN
PRESENTATION > FAIR
MUSEUM > SCENOGRAPHY

m  Master-Studium ,Ausstellungsdesign®

bieten wir unseren Studierenden ein Aus-
bildungsprogramm, dem international wenig
Vergleichbares entspricht. Es reagiert auf die
Entstehung neuer Berufsfelder in der inhaltlich
anspruchsvollen Prdsentation von Objekten und
Produkten. Das betrifft die Felder der musealen
und der vom Museumskontext losgeldsten Aus-
stellung gleichermaBen wie Messe und Firmen-
prasentationen.

Im Zentrum der Ausbildung steht die Vermitt-
lung gestalterischer und technologischer Kom-
petenzen, insbesondere die Konzeption und
Realisation von historischen, kulturhistorischen
und naturwissenschaftlichen Ausstellungen
sowie die Gestaltung von Kunstausstellungen.
Unsere Studierenden werden zu Expertinnen
und Experten in der Vermittlung von Inhalten
mittels visueller Kommunikation, Prasentation
von Objekten in Rdumen und szenografischer
Ansdtze. Neben Ausstellungen in- und aufer-
halb des Museums, planen sie auch immersive
Erlebniswelten und konzipieren Roadshows
oder Messeprasentationen. Projektarbeiten in
Kooperation mit internationalen und lokalen In-
stitutionen sind wesentliche Teile des Studiums.

FACTS

Master of Arts in Arts and Design
(MA)

Berufserméglichend

4 Semester / 120 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/aud

oo d

Unterrichtssprache: Deutsch

e 18 Studienplétze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
Univ.-Doz. Dr. phil. Karl Stocker

BERUF & KARRIERE

Unsere Absolventinnen und Absolventen finden
ihren Beruf im breiten Feld des internationalen
Ausstellungs- und Museumswesens. Sie arbeiten
als Selbststandige oder als Angestellte in einem
Gestaltungsbiiro, in einer Agentur, in einem
Museum, einer museumsdhnlichen Institution,
einem Kulturzentrum, einer Ausstellungshal-
le, aber auch in einer Eventagentur oder einem
Designbiiro. Arbeitsmoglichkeiten eréffnen sich
tiberall dort, wo konzeptionelle und gestalte-
rische Kompetenz sowie die Fahigkeit zur prak-
tischen Umsetzung eine Rolle spielen.



»Das Studium zeichnet sich durch
einen sehr praxisorientierten
Lehrplan aus. Es gibt viele
Projektarbeiten, von denen einige
realisiert werden. Aufgrund des breit
gefdcherten Studienplans, der zum
Beispiel Grafikdesign, Innen- und
Auflenraumgestaltung beinhaltet,
bekommt man einen differenzierten
Blick auf die Welt und wie sie
funktioniert.“

JAKOH!MINI. 17 Blicke in den stddtischen Alltag:
Unter diesem Titel prdsentierten Studierende des
Master-Studiengangs  ,,Ausstellungsdesign“  die
Ergebnisse ihrer zweimonatigen Recherche zum Natalia Frithmann, BSc, Studentin
Jakominiviertel.

Woussten Sie, ...

... dass wir eng mit der UNESCO
City of Design Graz zusammenar-
beiten? Wir planen und realisie-
ren Ausstellungen mit den inter-
nationalen Partnerstadten.

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

1. Semester 2. Semester 3. Semester 4. Semester

Exkursion
Supervision und Coaching

Museumsenglisch
Gestalten im Raum 3D-Visualisierungen Konversatorium
Messedesign
Erstellen und Bearbeiten von i
Plangrundlagen Russidlluipgise Katalogg und andgre Formen
medialer Vermittlung
Materialkundliche Grundlagen
Digitale Medien Lichtdesign
(it Gl User-Interaktion und Evaluierung Sammlungsbewirtschaftung :
von Ausstellungen und Organisation Master-Arbeit
Modellbau Rechtsgrundlagen fiir Veranstaltungs- und

Gestalterlnnen Eventmanagement

13



COMMUNICATION DESIGN

Studienrichtung im Master-Studium ,,Communication, Media, Sound and Interaction Design®

COMMUNICATION > CREATION
EDITORIAL > AESTHETICS
VISUALIZATION > DESIGN

m Fokus des Master-Studiums ,,Communica-

tion Design® steht die Vermittlung konzepti-
oneller und gestalterischer Kompetenzen, um
erfolgreiche Kommunikationsstrategien mittels
analoger und digitaler Medien umzusetzen.
Kommunikationsdesign ermdglicht oder ver-
bessert die Vermittlung von Inhalten, macht sie
verstandlicher, Giberzeugender, wirksamer.

In den Lehrveranstaltungen beschéftigen Sie
sich mit Themen wie Corporate Identity, Design
Management, Print Production, Digital Produc-
tion, Kreativtechnik und visueller Asthetik. Vom
ersten bis zum vierten Semester arbeiten Sie zu-
dem in Projekten an konkreten gestalterischen
Problem- und Fragestellungen. Damit iiben Sie
neben der methodischen Entwicklung von Ideen
auch die Umsetzung in echte Endprodukte. So
konnen Sie sich optimal auf das spétere Berufs-
leben vorbereiten.

Vortrdge von internationalen Expertinnen und
Experten zu Themen wie Editorial Design, Emo-
tional Design, experimentelle Typografie oder
interaktive Informationssysteme liefern aktuelle
Impulse fiir den Gestaltungsalltag. Des Weite-
ren ermoglicht lhnen das Master-Studium eine
intensive wissenschaftliche und experimentelle
Auseinandersetzung mit selbst gewahlten ge-
stalterischen Fragestellungen. Diese werden
tber vier Semester individuell betreut.

FACTS

Master of Arts in Arts and Design
(MA)

Berufserméglichend

4 Semester / 120 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/cod

Unterrichtssprache:
Englisch / Deutsch

e e d

e 12 Studienpldtze pro Jahr
e Studiengangsleiter:
Prof. Dr. Josef Griindler

e Konzeptionelle Leitung:
Dietmar Mosbacher, MSc

Wussten Sie, ...

... dass wir mit den Creative In-
dustries, aber auch mit kulturel-
len Institutionen wie Festivals
oder Medienzentren zusammen-
arbeiten?



BERUF & KARRIERE

Die Absolventinnen und Absolventen des
Master-Studiums  ,,Communication  Design®
sind bestens ausgebildet, um Kommunikati-
onskonzepte zu entwickeln und umzusetzen.
Mit ihren erworbenen Qualifikationen arbeiten
sie nicht nur als Art Director, Creative Director
oder Advertising Manager in Werbeagenturen,
PR-Abteilungen von Unternehmen und son-
stigen Organisationen, sondern auch als selbst-
stdndige Designerinnen und Designer. Arbeits-
moglichkeiten eréffnen sich auch iberall dort,
wo kreativ-konzeptionelle und gestalterische
Losungskompetenz sowie die Fahigkeit, Kom-
munikationskonzepte praktisch umzusetzen,
gefragt sind.

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

st semester 2nd semester

LAlright. Let me show you.“ von Marion Kamper, MA

3rd semester 4th semester

Media Theory International Design Discourse 1

Narratives and Design & Research 2
Dramaturgy

) Leadership Lectures
Psychology of Perception

City of Design - Local Networks Project Management

Marketing and Corporate
Identities

Excursion
Design Management xeurst

& Strategic Design

Designing with Code
Print Production

Design & Research 1

Visual Communication Interactive Infosystems

Design & Research 1 (COD) Presentation Strategies

Design & Research 2 (COD)
Project Work 1 - Explore (COD)

Electives Subjects:

Project Work 2 -

Interfaces, 3D Design, Experiment (COD)

Screendesign,
Sound and Communication,
Audio Production and
Postproduction

Proseminar Master's Thesis Seminar Master's Thesis

Future Design Lab

International Design Discourse 2

Design & Research 3

Final Crit

Creation and Conception

Digital Production

Visual Analysis Master's Thesis

Design & Research 3 (COD)

Project Work 3 - Product (COD)

15



Master-Studium
CONTENT-STRATEGIE / CONTENT STRATEGY

INHALTE > USER EXPERIENCE > ONLINE-PR
SOZIALE MEDIEN > CODE > MARKETING
STRATEGIE > WEB PUBLISHING > TEXTEN
MANAGEMENT

rganisationen brauchen Strategien fir
Inhalte im Web - nur so kdnnen sie im FACTS

Wettbewerb bestehen. Content-Strategie liefert

das Handwerkszeug, um in Organisationen die Master of Arts in Social Sciences

Voraussetzungen fiir solche qualitativ hoch- (MA)
wertigen und gut nutzbaren Inhalte zu schaf-
fen. Der Master-Studiengang basiert auf dieser Berufsbegleitend

Disziplin, die sich in den vergangenen Jahren in

Webagenturen in den USA entwickelt hat. Er ist
das erste akademische Ausbildungsangebot fiir
Content-Strateginnen und -Strategen in Europa.

4 Semester / 120 ECTS

FH JOANNEUM Graz

Wir bilden Expertinnen und Experten fiir Con- )
www.fh-joanneum.at/cos

tent aus, der auf fundierten strategischen Kon-

zepten basiert: Unsere Studierenden lernen,
wie man herausfindet, welche Inhalte die Nut-
zerlnnen brauchen, und wie die Botschaften der

Unterrichtssprachen:
Deutsch und Englisch

loFed

Organisation am besten kommuniziert werden.
Wir vermitteln ihnen die Kompetenzen, Text,
Bilder, Video- und Audiocontent zu erstellen,
online zu publizieren und zu verwalten. Die Ab-
solventinnen und Absolventen kdnnen Arbeits-
abldufe planen, Teams koordinieren und den
gesamten Content einer Organisation managen Berufspraxis erwiinscht
und verantworten. e Studiengangsleiter:

Mag. Heinz Wittenbrink

e 20 Studienplétze pro Jahr

e Zugangsvoraussetzungen:
Bachelor-Studium
Kommunikationswissenschaften,
Marketing, Design, Informatik;

Das Studium ist berufsbegleitend organisiert
und wird hauptsdchlich tiber E-Learning abge-
wickelt. Praxisprojekte machen rund ein Drittel
des Studiums aus.

Wussten Sie, ...

... dass unser Studiengang ein
Pionier auf seinem Gebiet ist? Er
ist der erste in Europa und mit
der Content-Strategie- und So-
cial-Media-Szene gut vernetzt.




BERUF & KARRIERE

Unsere Absolventinnen und Absolventen ar-
beiten unter anderem in den Kommunikations-
abteilungen von Unternehmen, als Beraterlnnen
in Agenturen und in Medienhdusern. Sie planen
und organisieren die Kommunikation von Or-
ganisationen im Web und auf anderen Platt-
formen. Content-Strateginnen und -Strategen
sind verantwortlich fiir die Erstellung, Publi-
kation und Pflege von qualitativ hochwertigen
Inhalten, die Nutzen fiir die UserInnen stiften.

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

2. Semester

1. Semester

“The irony of this communication is
that the main goal of content strategy
is to use words and data to create
unambiguous content that supports
meaningful, interactive experiences.
We have to be experts in all aspects
of communication in order to do this
effectively.”

Rachel Lovinger
Content Strategy Lead bei Razorfish

3. Semester 4. Semester

Wahlmodule
4 ECTS

Wahlmodule
3 ECTS

Master-Arbeit
20 ECTS

17



Master-Studium
INDUSTRIAL DESIGN

PRODUCT DESIGN > ECO-INNOVATIVE
DESIGN > TRANSPORTATION DESIGN
INTERFACE > MOBILITY

bsolventinnen und Absolventen des
Bachelor-Studiums erfiillen automatisch FACTS

die Zugangsvoraussetzungen fiir das Master-
Studium ,Industrial Design® an der FH
JOANNEUM. Wir freuen uns ebenso (ber

Master of Arts in Arts and Design
(MA)

Bachelor-Absolventinnen und -Absolventen
anderer Designausbildungsstatten. Im
Master-Studium  erweitern und vertiefen

Berufsermdglichend

die Studierenden ihre Kompetenzen im
Fokus Mobilty Design oder im Fokus Eco-
innovative Design. Dem Zeitrahmen fiir eine

4 Semester / 120 ECTS

professionelle Master-Arbeit wird besonderes
Augenmerk geschenkt: Bereits vor Beginn des
Berufspraktikums im dritten Semester wird

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/idm

im Rahmen eines Seminars das Master-Thema
fixiert, sodass der Einstieg in die Master-Arbeit
mit dem Praktikum verbunden werden kann.

Unterrichtsprache:
Deutsch / Englisch

oo d

18 Studienpl&tze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
FH-Prof. Dipl.-Designer Michael Lanz

BERUF & KARRIERE
Industrial Designer gestalten Produkte oder
Systeme, die industriell herstellbar sind: vom

Schischuh bis zum Fahrscheinautomaten, von
der Bohrmaschine bis zum Laptop, vom Auto bis
zum Hubschrauber. Sie bewegen sich dabei im
Grenzgebiet von Wirtschaft, Technik, Okologie,
Kunst und Kultur. Die Tatigkeitsfelder unserer
Absolventinnen und Absolventen liegen primar
im Bereich Produkt- und Transportation-Design.
Unsere Absolventinnen und Absolventen .
arbeiten angestellt in Design-Studios, zum | WusstenSie, ... o
Beispiel bei Designworks, IDEQ oder Kiska; | - dass Sie die Master-Arbeit in
in Design- oder Entwicklungsabteilungen | Kooperation mit namhaften un-
von Unternehmen, zum Beispiel bei Apple, | ternehmen wie Porsche Design,
Audi, BMW, KTM und Philips, oder arbeiten | BMW Motorrad oder Audi durch-
selbststéndig im eigenen Design-Studio. fahren?
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»Der Bereich Produktdesign wdchst
Tag fiir Tag und wird immer viel-
schichtiger und umfassender. Die FH
in Graz bietet in diesem Bereich einen
sehr guten Uber- und Einblick und das
in einer Umgebung, in der man nicht
nur gefordert, sondern auch gefordert
wird.“

Thomas Vanicek, BA, Studierender
Master-Studium ,,Industrial Design®

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

MASTER-STUDIUM INDUSTRIAL DESIGN

1st Semester 2nd Semester 3rd Semester 4th Semester

Project Work

g " Project Work
Eco-innovative g .
. Eco-innovative
pe=iE0l Design 2
BES 15 ECTS
Transformation
Design Interface Design
2 ECTS und Usability 2
LECTS _
Sustainable Material Internship
Design & Engineering 30 ECTS
2 ECTS
Compulsory Compulsory
Optional Subject: Optional Subject:
Design Research Virtual Modeling 2 Project Management
2 ECTS 4 ECTS 4 ECTS
Virtual Modeling 1
3 ECTS .
Business
Interface Design und Usability 1 Comspgtce;l; e2
3 ECTS
Business
Competence 1
3 ECTS
.F ocus Design User Centered Business .
Eco-innovative e - Internship
X Visualization Design Competence
Design
19



INTERACTION DESIGN

Studienrichtung im Master-Studium ,,Communication, Media, Sound and Interaction Design®

INTERACTION
THINGS > VR/AR

m Fokus des Studiums steht die Gestaltung

der neuen Schnittstellen zwischen Menschen
und ihrer Umwelt. Vielfaltige Kommunikations-
und Informationssysteme erschlieRen die 6f-
fentlichen und privaten Raume immer dichter.
Die Art und Weise, wie Menschen und Medien-
technologien aufeinandertreffen, ist eine der
zentralen Gestaltungsaufgaben fiir Designe-
rinnen und Designer.

In einem teamorientierten und internationa-
len Umfeld vermitteln wir lhnen Methoden
des Interaktionsdesigns, kreative Fahigkeiten
und medientechnische Kompetenzen. Dabei
geht es nicht nur um die asthetische Gestal-
tungsarbeit, sondern dariiber hinaus um effek-
tives, ganzheitliches und emotionales Design.
Im Studium werden Web-, App-, Screen- und
Mobile-Design ebenso thematisiert wie Game
Design, die Gestaltung von virtuellen und aug-
mentierten Realitdten, von Informations- und
Medienarchitekturen sowie interaktiven medi-
alen Erzahlformen und Medienumgebungen.
Wesentlicher Bestandteil des Studiums sind
die Projektarbeiten, in denen unsere Studieren-
den Gestaltungslosungen anhand praxisnaher
Aufgabenstellungen, von der Konzeption bis
zur prototypischen Anwendung, realisieren.
In transdisziplindren Designprozessen werden
zeitgemdRe Gestaltungsmethoden, Rapid Pro-
totyping und Design Thinking angewandt.
Dafiir stehen den Studierenden Wahrnehmungs-
labors, Interface-Technologien, Prototyping-
Tools und ein Medienequipment durchgehend
zur Verfiigung.
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INTERFACE
EXPERIENCE > GAME

INTERNET OF
APP > DESIGN

Vortrdge und Workshops von internationalen
Lehrenden geben iiberdies Impulse zu aktuellen
Themen. Business Skills und Soft Skills sowie
die Mitarbeit an Forschungsprojekten bereiten
unsere Studierenden auf ein komplexes und um-

fassendes Arbeitsumfeld vor.

FACTS

Master of Arts in Arts and Design
(MA)

Berufserméglichend

4 Semester / 120 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/iad

Unterrichtssprache:
Englisch / Deutsch

o Fed

e 12 Studienpldtze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
Prof. Dr. Josef Griindler

e Konzeptionelle Leitung:
Dipl. Ing. (FH) Daniel Fabry




BERUF & KARRIERE

Interaction-Designerinnen und -Designer bewe-
gen sich als Generalistinnen und Generalisten in
einem dynamischen Gestaltungsfeld mit groRer
wirtschaftlicher Bedeutung. Sie arbeiten zu The-
men wie Human Computer Interfaces, Virtual
Reality, Mobile-Design, Interactive Storytelling,
Service Design und Internet of Things. Tatig sind
sie beispielsweise in Usability-Departments der
Industrie, Forschungs- und Entwicklungsein-
richtungen, Game-Design-Firmen, UX-Design-
biiros, Medienagenturen, Webagenturen oder
als selbststandige Ul-/UX- und App-/Mobile-
Designerinnen und -Designer.

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

st semester 2nd semester

Interaction Design / Projekte von Studierenden

3rd semester 4th semester

Media Theory International Design Discourse 1
Design & Research 2
Narratives and Dramaturgy

Leadership Lectures
Psychology of Perception

City of Design - Local Networks
Project Management

Marketing and Corporate
Identities
Design Management & Excursion
Strategic Design

Designing with Code
Interaction Design 1

Design & Research 1

Interface and

User Experience Design User Experience Design 1

Design & Research 1 (IAD) App Design 1

Design & Research 2 (IAD)
Project Work 1 - Explore (IAD)

Electives Subjects:

Project Work 2 -

Interfaces, 3D Design, Experiment (1AD)

Screendesign,
Sound and Communication,
Audio Production and
Postproduction

Proseminar Master's Thesis Seminar Master's Thesis

Future Design Lab
International Design Discourse 2

Design & Research 3

Final Crit

Interaction Design 2

User Experience Design 2

Master's Thesis

App Design 2

Design & Research 3 (IAD)

Project Work 3 - Product (IAD)
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MEDIA DESIGN

Studienrichtung im Master-Studium ,,Communication, Media, Sound and Interaction Design’

3

MEDIA > VIDEO > MOTION
GRAPHICS > ANIMATION > 3D

GAME > DESIGN

I n den letzten Jahren haben sich neue Formen
von Videos herausgebildet, die stark von
den Méglichkeiten computergestiitzter Her-
stellungstechniken gepragt sind. Diese Filme
erzdhlen ihre Geschichten in digital generierten
kiinstlichen Welten. Gelegentlich verschmelzen
diese kinstlichen Welten auch mit realen Sze-
nerien, mit grafischen und typografischen Ele-
menten oder bilden interaktive, augmentierte
Erlebniszonen. Ahnlich vielfiltig sind auch die
Erzdhlformen dieser modernen Produktionen.

Im Master-Studium ,Media Design“ befassen
Sie sich mit zeitbasierten Medien wie Video, 3D-
Animation, Motion Graphics und ihren Anwen-
dungsmdglichkeiten in verschiedenen Medien-
formaten und Medienkanalen.

Im Zentrum des Studiums stehen praxisnahe
Projektarbeiten. Die dafiir bendtigten Kennt-
nisse und technischen Fertigkeiten vermitteln
wir lhnen in Seminaren und Workshops. Dabei
werden neben traditionellen Techniken des Vi-
deo- und Animationsfilms vor allem die Mog-
lichkeiten digitaler Produktions- und Postpro-
duktionsinstrumente unterrichtet.

Seminare und Workshops, die sich mit der Er-
zahldramaturgie von Film, Video und Compu-
ter-Games befassen, grundieren das Studium.
Interdisziplindre Facher zum Einsatz von Videos
in interaktiven Environments und Ausstellungen
sowie wirtschaftspraktische Lehrveranstal-
tungen runden das Lehrangebot ab.
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FACTS

Master of Arts in Arts and Design
(MA)

Berufsermoglichend

4 Semester /120 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/med

Unterichtssprache:
Englisch / Deutsch

oo d

® 12 Studienplatze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
Prof. Dr. Josef Griindler

e Konzeptionelle Leitung:
Orhan Kipcak, BA

Wussten Sie, ...

... dass Projektarbeiten, die Sie
unter Real-World-Bedingungen
umsetzen, lhre gestalterischen
und technischen Kompetenzen
scharfen?



BERUF & KARRIERE

Die Konzentration auf neue narrative Formen,
die Verbindung von konzeptionellen und ge-
staltungstechnischen Inhalten sowie interdis-
ziplindre Aspekte des Studiums ermdglichen
unseren Studierenden ein vielfaltiges und ab-
wechslungsreiches Berufsfeld. Absolventinnen
und Absolventen stehen viele Méglichkeiten
offen, sich professionell zu spezialisieren. Sie
arbeiten in der traditionellen Video- und Film-
produktion ebenso wie als Spezialistinnen
und Spezialisten des Motion-Designs, On-Air-
Designs, Game Designs sowie in zahlreichen
interdisziplindren Settings.

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

st semester 2nd semester

Screenshot aus dem Kurzfilm Zahlenpoesie.
Ein Projekt der FH JOANNEUM mit der schule fiir
dichtung wien (sfd)

3rd semester 4th semester

Media Theory International Design Discourse 1

Design & Research 2
Narratives and Dramaturgy

Leadership Lectures
Psychology of Perception

City of Design - Local Networks
Project Management

Marketing and Corporate

Identities
Design Management & Excursion
Strategic Design
Designing with Code
Dynamic Media 1

Design & Research 1

Video Production and

Postproduction Video and Animation 1

Design & Research 1 (MED) Story and Visualisation 1

Design & Research 2 (MED)
Project Work 1 - Explore (MED)

Electives Subjects:

Project Work 2 -

Interfaces, 3D Design, Experiment (MED)

Screendesign,
Sound and Communication,
Audio Production and
Postproduction

Proseminar Master's Thesis Seminar Master's Thesis

Future Design Lab
International Design Discourse 2

Design & Research 3

Final Crit

Dynamic Media 2

Video and Animation 2
Master's Thesis

Story and Visualisation 2

Design & Research 3 (MED)

Project Work 3 -
Product (MED)
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SOUND DESIGN*

Studienrichtung im Master-Studium ,,Communication, Media, Sound and Interaction Design®

SOUND > BRANDING > PRODUCTION
APPS > SONIFICATION > DESIGN

ie Gestaltung von und mit Klang steht im in-

teruniversitdren und interdisziplindren Ma-
ster-Studium ,,Sound Design“ im Mittelpunkt. Sie
beschéftigen sich nicht nur mit der kiinstlerischen
Gestaltung, der medienfdhigen Aufbereitung und
technischen Bearbeitung von Klang, sondern auch
mit semantischer und psychoakustischer Wahr-
nehmung. Neben der Audio-Produktion fiir Video
Design, Game Design und mobile Apps sind die
Schwerpunkte des Master-Studiums Sonic Inter-
action Design, Sonifikation, Audio Branding und
Product Sound Design fiir die Industrie. In den
Bereichen akustische Umwelt, Soundscapes und
Soundokologie zeigen wir lhnen den Stellenwert
des Horens in einer visuell gepragten Gesellschaft.

Studierende profitieren von der Kooperation der
FH JOANNEUM mit der Kunstuniversitdt Graz.
Dadurch haben sie die Méglichkeit, in interdiszi-
plindren und internationalen Teams zu arbeiten.
Uberdies wird die Verkniipfung von Sound Design
mit Interaction Design und visueller Gestaltung im
Medienbereich gefordert. Die Studierenden erwer-
ben auch Designkompetenzen in diesen Bereichen
und erlangen ein Diplom beider Hochschulen.

In verschiedenen Projektarbeiten wickeln Sie in
praxisnaher Arbeitsteilung Produktionsprozesse
ab. Auf die experimentelle Erforschung aktueller
Szenarien oder Produkte folgt die Gestaltung eines
Prototyps: Aus einer visiondren, innovativen Idee
wird ein marktfahiges Produkt oder Szenario. Busi-
ness Skills, Soft Skills, Vortrdge und Workshops in-
ternationaler Lehrender zu aktuellen Strémungen
im Sound Design erweitern das Lehrangebot. Da-
riber hinaus binden wir die Studierenden laufend
in Forschungsprojekte des ,Research & Design
Lab“ des Instituts Design & Kommunikation der
FH JOANNEUM und des Instituts fiir Elektronische
Musik und Akustik der Kunst Uni Graz ein.
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Beide Institute verfligen Uber State-of-the-Art-
Infrastrukturen wie mehrere Audio- und Videostu-
dios, einer Greenbox, einem Wahrnehmungslabor
etc. Ein Mediencenter organisiert den Verleih von
Audio- und Video-Equipment, Rapid Prototyping
Tools und Interface-Technologien an Studierende.
Die Raumlichkeiten des Instituts Design & Kommu-
nikation stehen den Studierenden durchgehend zur
Verfligung.

In Osterreich gibt es keine andere Bildungsinstitu-
tion, die explizit eine Ausbildung im Bereich Sound
Design anbietet.

FACTS

» Master of Arts in Arts and Design
(MA)

Berufsermdglichend

4 Semester /120 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/snd

Unterrichtssprache:
Englisch / Deutsch

o ed

e 8 Studienplatze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
Prof. Dr. Josef Griindler

* in Kooperation mit der Kunstuniversitdt Graz




BERUF & KARRIERE

Das Studium qualifiziert unsere Absolventinnen
und Absolventen fiir Berufe in Unternehmen der
Medien- und Kommunikationsbranche, aber auch
in der industriellen Produktion. Sie sind dort tdtig,
wo Klanggestaltungskompetenz gepaart mit tech-
nologischen Fahigkeiten, Forschungskompetenz
und Leadership gefordert sind. Tatigkeitsfelder
sind beispielsweise Audio-Produktion und Post-
produktion, Sonic Interaction Design, Sonifikation,
Product Sound Design, Corporate Sound Design,
Audio Branding, Computer Games und Werbung.
Absolventinnen und Absolventen kénnen in prak-
tisch jedem klangbezogenen Arbeitsumfeld ar-
beiten und leisten in Produktionsteams, egal in
welchem Medienkontext, einen wichtigen und
kritischen Beitrag zur Rolle von Klang.

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS pro Semester)

st semester 2nd semester

Interaktives Klangobjekt aus dem Projekt Klangrdu-
me (Kooperation mit dem Institut fiir Elektronische
Musik und Akustik)

Foto: Mykyta Prykhodchenko

3rd semester 4th semester

Media Theory International Design Discourse 1
Design & Research 2
Narratives and Dramaturgy

Leadership Lectures
Psychology of Perception

City of Design - Local Networks
Project Management

Marketing and Corporate
Identities

E—
Design Management & xcursion

Strategic Design

Designing with Code P Bl -

Theory and Practice
Design & Research 1
Surroundsound

and Spatialisation
Techniques

Digital Sound Processing

Design & Research 1 (SND) Sound and Interaction Design

Design & Research 2 (SND)
Project Work 1- Explore (SND)

Electives Subjects:

Project Work 2 -

Interfaces, 3D Design, Experiment (SND)

Screendesign,
Sound and Communication,
Audio Production and
Postproduction

Proseminar Master's Thesis Seminar Master's Thesis
Future Design Lab

International Design Discourse 2

Design & Research 3

Final Crit

Sonification and Acoustic Displays

Advanced Postproduction

Master's Thesis
Physical Modelling of Sound and
Material Science

Design & Research 3 (SND)

Project Work 3 -
Product (SND)
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Master-Lehrgang
PUBLIC COMMUNICATION

INNOVATIVE

KOMMUNIKATION

FUR MORGEN

ie Internationalisierung von Unterneh-

menskommunikation sowie der Anspruch,
mit jedem Kommunikationsvorgang héchst un-
terschiedliche Zielgruppen anzusprechen und
gleichzeitig fiir gelingende Kommunikation
sorgen zu miissen - diesen Herausforderungen
fiir Kommunikationsprofis in Unternehmen und
Organisationen tragt der postgraduale Master-
Lehrgang ,,Public Communication® Rechnung:
Hier bauen die Teilnehmerinnen wissenschaft-
lich fundiert und im Austausch mit internatio-
nalen Expertinnen und Experten ihre fachliche
Kompetenz aus.

Der akademische Lehrgang ist berufsbeglei-
tend organisiert und beinhaltet modularisierte
Anwesenheitsphasen (insgesamt ca. 14 Tage
pro Semester) sowie E-Learning und (betreute)
Selbstlernphasen. Im vierten Semester findet
individuelle Terminvereinbarung statt (Seminar
zur Master Thesis).

Public Communication steht fiir eine erfolg-

reiche, zukunftsgerichtete Neudefinition von
Presse- und Offentlichkeitsarbeit.
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FACTS

Master of Arts in Social Sciences

Berufsbegleitend

4 Semester /120 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/com

Unterrichtssprache:
Deutsch / Englisch

o Fed

e 18 Studienplétze pro Jahr

e Studiengangsleiter:
FH-Prof. Mag. Dr. Heinz M. Fischer

e Kosten: 2.500,- pro Semester

e Vortragende mit internationalem
Renommee

Woussten Sie, ...

... dass es Public Communication
in dieser Konzeption genau ein
Mal in Osterreich gibt, namlich
an der FH JOANNEUM in Graz?



AUFSTIEGSCHANCEN & KARRIERE

Der Lehrgang richtet sich an PR-Praktikerlnnen,
die sich der Verantwortung und den neuen
Herausforderungen von Kommunikation (in
leitenden Positionen) stellen miissen. Absol-
ventinnen und Absolventen des Lehrgangs sind
bestens geriistet, um die gesteigerten Anforde-
rungen nach kommunikativer Vermittlung im in-
ternationalen Kontext erfolgreich umsetzen zu
kénnen und sich auf der Karriereleiter weiter zu
qualifizieren ...

- in internationalen Organisationen

- in politischen Biiros

- in der offentlichen Verwaltung

- in NGOs

- in (multinationalen) Unternehmen

- in exportorientierten KMUs

- in PR-, Werbe- und Marketingagenturen

CURRICULUM: 120 ECTS (30 ECTS per Semester)

2. Semester

1. Semester

Studieneingangsphase
2 ECTS

Inter- und intrakulturelle
Kommunikation
4 ECTS

Publishing und
Medienproduktion
5E
Konzeption und Strategie,
Storytelling,
Visuelle Kommunikation
9 ECTS

Kommunikations-

soziologie,
Gender und Diversity,
internationale Aspekte
13 ECTS

Social Media fiir
Kommunikationsberufe
6 ECTS

Wissenschaftliches Arbeiten,
Research- und
Evaluierungstechniken
6 ECTS

Multilevel Governance
5 ECTS

Sozialisierung
2 ECTS

Recht und Ethik
9 ECTS

Medien und Gesellschaft
13 ECTS

Als Wahlfach im 3. Semester stehen folgende Themen zur Auswahl: Kommunale PR, Politische K
ion, Open Data - Big Data, Lobbying und Public Affairs und Wissenschaftskommunikation.

C ication und Kri

In einer Zeit, in der gesellschaftliche
und technische Normen stéindig

im Umbruch sind, hilft Public
Communication am Weg zu bleiben
und berufliche und persénliche Ziele
zu erreichen. Auch jene, die man vor
Absolvierung des Studiums noch nicht
gekannt hat.

Larissa Friedl

Digital Portal Management
Marketing/Communication, AVL List GmbH,
Absolventin

3. Semester 4. Semester

Campaigning & Advertising
English in Campaigning &
Advertising
5 ECTS

Content-Strategie und Produktion,
Marken- und Community Building

8 ECTS

Master’s Thesis und

on Seminar zur
Rec:;nl:r:ui’?g;i:nder Master’s Thesis
30 ECTS

4L ECTS

Wahlfach1+2

10 ECTS

Projektplanung
und -realisierung
3 ECTS
Praxisorientierte .
Projektthemen Ec(_)glme
18 ECTS
Wissenschaftliches
Wahlfach 1+ 2 Arbeiten
10 ECTS und Forschung
39 ECTS
ion, NPO/NGO-Kc ion, Change
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Master-Lehrgang

TECHNISCHE DOKUMENTATION

WIR MACHEN
TECHNIK
VERSTANDLICH.

D ie Internationalisierung von Unternehmen
sowie der Anspruch, mit verschiedenen
Dokumentationsprodukten  unterschiedliche
Zielgruppen anzusprechen und gleichzeitig die
Erstellungskosten niedrig zu halten, sind zu-
kiinftige Herausforderungen fiir Dokumenta-
tionsprofis in Unternehmen. Diesen trégt der
Master-Lehrgang Rechnung: Hier bauen die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer wissenschaft-
lich fundiert und im Austausch mit Expertinnen
und Experten aus der Praxis ihre fachliche Kom-
petenz aus.

Technische Redakteurinnen und Redakteure
tragen mit den vielféltigen Medien der Tech-
nischen Dokumentation dazu bei, dass Anwen-
derinnen und Anwender schnell und sicher neue
Gerdte handhaben kénnen und Freude am Um-
gang damit haben. Sie stellen aber auch sicher,
dass die gesetzlichen Anforderungen an die
Produkte erfiillt werden. Der anwendungsorien-
tierte Master-Lehrgang bietet die Mdglichkeit,
eine in der Berufswelt zunehmend nachgefragte
Qualifikation zu erwerben.

Der Master-Lehrgang ist berufsbegleitend orga-
nisiert und beinhaltet modularisierte Anwesen-
heitsphasen - insgesamt rund elf Wochenenden
pro Semester - sowie E-Learning und (betreute)
Selbstlernphasen. Fiir das Seminar zur Master’s
Thesis im dritten Semester findet individuelle
Terminvereinbarung statt.
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FACTS

Master of Science (MSc)

Berufsbhegleitend

3 Semester / 90 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at/ted

Unterrichtssprache:
Deutsch / Englisch

e e d

e 18 Studienplatze pro Jahr

e Kosten: 3.500,- pro Semester

e |ehrgangsleiter: FH-Prof. Mag. Dr. Heinz
M. Fischer (interimistisch)

e Vortragende aus renommierten
Industriebetrieben

e Start: Sommersemester 2017

Woussten Sie, ...

. dass Technische Redakteu-
rinnen und Redakteure mit einer
qualifizierten Ausbildung auch
in Osterreich in allen Industrie-
zweigen zunehmend nachge-
fragt sind, mit akademischem
Abschluss auch in Fiihrungspo-
sitionen?



AUFSTIEGSCHANCEN & KARRIERE

Der Master-Lehrgang richtet sich einerseits an
Mitarbeiterlnnen in Firmen, die bereits fiir die
Erstellung von Technischen Dokumentationen
verantwortlich oder daran beteiligt sind, aber
keine qualifizierte Ausbildung besitzen - ,Quer-
einsteigerlnnen® -, andererseits an Personen
aus angrenzenden Fachgebieten, die eine Zu-
satzqualifikation anstreben.

Absolventinnen und Absolventen des Lehrgangs
sind bestens geriistet, in allen Branchen - auch
in Flhrungspositionen - die Verantwortung
fur die Entwicklung und Implementierung von
Anleitungen fiir verschiedene Zielgruppen zu
tibernehmen und bestehende Dokumentations-
prozesse unter wirtschaftlichen und technischen
Aspekten zu optimieren.

,»In den 16 Jahren meiner beruflichen
Tdtigkeit in der Automobilindustrie
hat sich die Technische Dokumenta-
tion zu einem komplexen, vielschich-
tigen Prozess entwickelt. Technische
Redakteurinnen und Redakteure
konnten ihre Téitigkeit zu einer ver-
antwortungsvollen Position mit hoher
Management-Attention ausbauen und
sind zu einem anerkannten Partner al-
ler Unternehmensbereiche geworden.

DI Werner Schwaiger,

Initiator des Lehrgangs, vormals verantwortlich fiir
die Technische Dokumentation / Betriebsanleitungen
bei der BMW Group

»Ein Text ist nicht dann vollkommen, wenn man nichts mehr hinzufiigen kann,
sondern dann, wenn man nichts mehr weglassen kann.“

Antoine de Saint-Exupéry, 1900-1944; franzosischer Schriftsteller

CURRICULUM: 90 ECTS (30 ECTS per Semester)

1. Semester

2. Semester

3. Semester

Studieneingangsphase

Strukturierte Information

2 ECTS und Redaktionssysteme PraX|sorlentsleé::eTI;rOJektarbelt
5 ECTS
Grundlagen und Anwendungen,
Dokumentationsprozesse Juristische Aspekte
7ECTS und normative Anforderungen
5 ECTS
Didaktik und Methoden,
Kommunikation und Wahrnehmung
SIECTS Master’s Thesis,
Seminar,
Medienproduktion, Master’s Thesis
Online-Dokumentation, 25 ECTS

Professionelles Schreiben (Deutsch) I,
Gestaltung, Layout und Typographie,
Darstellungstechniken und Informationsgrafik,
Principles of Technical Writing in English |

Professionelles Schreiben (Deutsch) II,
Principles of Technical Writing in English Il
16 ECTS

15 ECTS
Wissenschaftliches Arbeiten
1ECTS
Sozialisierung (el e i Methoden Inhaltg- Content Engineering Recht
Prozesse produktion

Wissenschaft-
liches Arbeiten
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Master-Lehrgang

VISUELLE KOMMUNIKATION UND BILDMANAGEMENT

VISUAL STORYTELLING > BILDER & VIDEOS IN
SOZIALEN MEDIEN > BILDASTHETIK

VISUELLE STRATEGIEN
BILDMANAGEMENT

RECHT &

INFO-GRAFIKEN

DATENVISUALISIERUNG > BILDANALYSE

Das Bild ist das neue Wort

B ilder, Videos, Infografiken oder die Visuali-
sierung von Big Data generieren in allen Pu-
blikationskandlen hochste Aufmerksamkeit. Er-
folgreiche Kommunikation von morgen braucht
daher den perfekten Mix unterschiedlicher
visueller Produkte. Fiir die Medien- und Kom-
munikationsportfolios von heute und morgen
sind die Beherrschung visueller Strategien, die
Kompetenz im Bildmanagement, der vertraute
Umgang mit Visual Culture und das Wissen tiber
Visual Studies unerlasslich.

Dieser Master-Lehrgang bietet eine fundierte,
angewandte, akademische Ausbildung in den
Bereichen Visuelle Kommunikation und Bildma-
nagement. Im Fokus stehen Strategien, die aus
Bildquantitaten Bildqualitdten erzeugen, Bilder-
welten strukturieren und den Einsatz visuellen
Contents optimieren. So kann der groRtmdog-
liche Nutzen und Erfolg fiir professionelle Kom-
munikation lukriert werden.

»Das Berufsbild des Kommunikators
sowohl in der PR-Branche als auch im
Journalismus ist gerade einem entschei-
denden Wandel unterworfen. Visualisie-
rungen bekommen noch grofSere Bedeu-

tungshoheit.“

Mag. Dr. Sabine Fichtinger
Generalsekretdrin des Public Relations Verbandes
Austria (PRVA)
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FACTS

Master of Arts in Social Sciences
(MA)

Berufsbegleitend

3 Semester / 90 ECTS

FH JOANNEUM Graz
www.fh-joanneum.at

Unterrichtssprache:
Deutsch / Englisch

e e d

e 20 Studienplatze pro Jahr

e Kosten: 2.900,- pro Semester

e Renommierte Vortragende aus dem In-
und Ausland

e Lehrgangsleiter:
FH-Prof. Mag. Dr. Heinz M. Fischer

STUDIENSTRUKTUR
Kompakte Anwesenheitszeiten (eine
Vorlesungs- und Seminarwoche jeweils
zu Semesterbeginn, in der Folge einzelne
Wochenendtermine)
Betreute E-Learningphasen und Online-
Sessions
Selbststudium ausgewdhlter fachspezi-
fischer Literatur
Projekt- und Produktionseinheiten



INHALTE & SCHWERPUNKTE
Visual Studies: Theorien, Methoden und an-
gewandte Modelle Visueller Kommunikation
Fokus: Foto/Print - Video/Bewegthild -
(Info)Grafik/Big-Data-Visualisierung - So-
cial-Media-Bilder
Recherche: Selektion, Analyse und Doku-
mentation unterschiedlicher visueller Mate-
rialen
Visual Culture: Gesellschaftliche Aspekte
von Bilderwelten
Corporate Imagery: Visual Branding &
Images in der Unternehmenskommunikation
Management: Okonomische und rechtliche
Fragen am Markt der Bilder
Ambiance & Environment: Bildwirkung -
Bildasthetik - Bildsprache - Bildethik

»Bilder sind heute ein bestimmender Fak-
tor unserer Kommunikation. Nur wer ihre
Regeln kennt, kann sie fiir sich und andere
nutzen. Bedingungen der Entstehung, Ver-
breitung und Rezeption von Bildern sind
dabei ebenso wichtig wie motivgeschicht-
liche Traditionen oder kulturell spezi-
fische Aspekte ihrer Wahrnehmung.“

Dr. Petra Bernhardt

Lektorin fiir Visuelle Kommunikation

CURRICULUM: 90 ECTS (30 ECTS per Semester)

1. Semester

2. Semester

JOB & KARRIERE

In allen Bereichen der Kommunikationsbranche
- in Redaktionen ebenso wie im PR-Bereich
und der Unternehmenskommunikation - wird
der kompetente und fundierte Umgang mit
visuellen Materialien in Verbindung mit dem
Management standig steigender Bildquantitaten
ein entscheidender Faktor effizienter und
erfolgreicher Kommunikation sein.

Der Lehrgang richtet sich an
alle, die professionell im Kommunikations-
bereich tétig sind
Redaktionen,
Bildredaktionen,
Newsrooms
PR- und Media-Agenturen
Unternehmenskommunikation
Medienbiiros
Content-Produzenten
Web- und Info- und Kommunikationsdesi-
gner
Medienproduktionsfirmen

Wussten Sie, ...

... dass unser USP mit den
Schwerpunkten Analyse

und visuelles Management
einzigartig in Osterreich ist und
Sie damit Kompetenzen fiir
visuelle Strategien aufbauen?

3. Semester

Studieneinfiihrung
2 ECTS

Theorie der visuellen Kommunikation
4L ECTS

Visual Storytelling
4 ECTS

Bewegtbildkommunikation
4 ECTS

Interaktive Medien
3 ECTS

Projektarbeit: Produktionstechniken
5 ECTS

Visuelle Content-Strategien
4L ECTS

Master’s Thesis und
Seminar zur Master’s Thesis
24 ECTS

Projektarbeit:
Bild - Video - Grafik
5 ECTS
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,»Wir werden zusammen mit unseren
ambitionierten Studierenden sowie
Absolventinnen und Absolventen die
Bedeutung von Design, Medien und
Kommunikation weiter stéirken — in
Graz, in der Steiermark und dariiber
hinaus.*

FH-Prof. Mag. Dr. Heinz M. Fischer
Vorsitzender des Departments fiir Medien & Design

Zu allen Studiengédngen an der FH JOANNEUM
sowie zu Bewerbung und Aufnahme erhalten Sie
detaillierte Informationen unter:

T: +43 (0)316 5453-8800

E: info@fh-joanneum.at, www.fh-joanneum.at
www.facebook.com/fhjoanneum

FH JOANNEUM

An der FH JOANNEUM studieren wir auf Basis
einer fundierten theoretischen Grundlage pra-
xisbezogen, projektorientiert und interdiszipli-
ndr. Das groRe Netzwerk unserer Hochschule
ermoglicht uns Berufspraktika bei namhaften
Unternehmen und Institutionen im In- und Aus-
land sowie Auslandssemester an einer von (ber
200 Partnerhochschulen weltweit.

GRAZ - Wissenschaft und Kultur
...inStichworten: tiber 270.000 Einwohnerlnnen,
davon rund 50.000 Studierende an insgesamt
acht Hochschulen. Eine historische Altstadt, die
UNESCO-Weltkulturerbe ist. Zeitgendssische
Kunst und Musik, moderne Architektur, die als
Grazer Schule Ruhm erlangte. Okostadt. City of
Design, Wirtschafts- und Innovationszentrum.
Mediterranes  Flair, urbanes Feeling und
gastronomische Highlights.

www.graz.at

Stand: Janner 2017



